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2000 Belgla/Olanda (ech|pa 2004 Portugalla (echlpa

castigatoare: Franta) castigatoare: Grecia)

Evolutia formatului
turneului:

1960-1976 4 echipe 1980-1992 8 echipe 1996-2012 16 echipe

2016 Franta (echipa castigdtoare:

Portugalia)




FAPTE S1 C1FRE

A 60-a

aniversare a
turneului EURO

A 16-a

editie a celui mai bun
eveniment sportiv
european

S

milioane de
telespectatori

estimati care urmaresc
meciurile Tn direct

31

de zile de competitie
(12 iunie - 12 iulie)

3

milioane de bilete

51

de meciuri care
Se Vor juca
in 12 orase



eptul marcii

otbalul cladeste punti in
‘Europa:

Marca este inspirata de ideea
de legaturi si unitate a UEFA
EURO 2020. Simbolul universal
al legaturii este podul.

Podurile sunt obiective
importante Tn toate marile
orase. Ele au o puternica
relatie simbolica cu orasele
gazda. Podurile unesc punctele
opuse, nordul cu sudul, estul cu <P
vestul. La fel ca fotbalul.




Conceptul marcii

Triunghiul implicarii
suporterilor: in afara de
faptul ca urmaresc meciuri de
fotbal excelente, suporterii
care vin la UEFA EURO doresc
sa se bucure de atmosfera de
sarbatoare din jurul turneului
Ssi sa intre Tn contact cu

ambianta si cultura oraselor &

gazda. Marca UEFA EURO @ o
2020 reflecta aceste trei e
elemente.

UEFA EURO 2020



STABILIREA PERECHILOR,;
DE ORASE GAZDA ¥

Perechile de orase gazda au fost stabilite prin tragere la sorti, din sase liste
de perechi de orase intocmite pe criterii de forta sportiva si geografice.

Prin modul in care s-au stabilit perechile de orase gazds,
se asigura posibilitatea echipelor gazda calificate de a juca
minimum doua meciuri pe teren propriu si se limiteaza 1
deplasarile echipelor participante in timpul fazei grupelor. :

A BAKU si ROMA

B COPENHAGA si ST. PETERSBURG
C  AMSTERDAM si BUCURESTI

D  GLASGOW si LONDRA

E  BILBAO si DUBLIN

F BUDAPESTA si MUNCHEN



MOMENTE
DE REFERINTA

« Evenimente majore

Un an pana la Tragerea la g & I
Tragerea la sorti turneul final sorti , }
a grupelor de | a grupelor de la TURNEUL FINAL
calificare Vanzare de bilete turneul final

lun. Mar. - Nov.
2019 2019

Meciurile din Liga Lansarea Finala Ligii Faza de Faza de
Natiunilor UEFA mascotei Natiunilor UEFA calificare play-off
pentru UEFA
EURO 2020




BUCURESTL

ROMANIA

Cunoscut pentru bulevardele largi si superbele cladiri Belle
Epoque si cu o reputatie a rafinamentului Tnaltei societati (care i-
au atras in anii 1900 supranumele de ,Micul Paris"), capitala
Romaniei si, totodatd, cel mai mare oras al tarii este, astazi, o
metropola vibranta.

Legenda spune ca orasul Bucuresti a fost intemeiat pe malurile
Dambovitei de catre ciobanul Bucur, al carui nume vine de la
.bucurie”.



Roméana RON (Leu) CET +1




IN EXPLOATARE IN EXPLOATARE IN EXPLOATARE
capacitatea: 54.000 locuri capacitatea: 69.000 locuri capacitatea: 53,000
anul constructiei: 1996 anul constructiei: 2015 anul constructiei: 2013

Amsterdam Baku Bilbao

Johan Cruijff Arena Stadionul Olimpic din Baku Stadionul San Mamés
IN EXPLOATARE iN CONSTRUCTIE IN EXPLOATARE
capacitatea: 54.000 locuri capacitatea: 68.000 locuri capacitatea: 38.000 locuri
anul constructjei: 2011 anul constructiei: 2019 e anul constructiei: 1992
Bucuresti Budapesta . Copenhaga
Arena Nationala Bucuresti Stadionul Puskéas Feren Parken Stadium
IN EXPLOATARE IN EXPLOATARE IN EXPLOATARE
capacitatea: 51.000 locuri capacitatea: 51.000 locuri capacitatea: 90.000 locuri
anul constructiei: 2010 anul constructiei: 1903 anul constructiei: 2007
Dublin Glasgow Londra

Dublin Arena Hampden Park Wembley Stadium

|

IN EXPLOATARE IN EXPLOATARE | IN EXPLOATARE
capacitatea: 70.000 locuri capacitatea: 68.000 locuri capacitatea: 61.000 locuri

anul constructiei: 2005

anul constructiei: 1953 anul constructiei: 2017

Munchen . Roma R St. Petersburg
Football Arena Munich Stadionul Olimpico Saint Petersburg Stadium




PRINCIPALELE
PROVOCARY

Gestionarea asteptarilor: solutiile
alese pentru a face fata dimensiunilor
si diversitatii evenimentelor vor reusi
sa satisfaca asteptarile diferitelor
grupuri-tinta?

ASOCIATIILE

POPULATIA
LOCALA

ORASELE
GAZDA

ECHIPELE
PARTICIPANTE

SPECTATORI

Sl
VIZITATORI

PARTENERII
COMERCIALI

AUDIENTA
TV
GLOBALA




